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人口区分 単位
平成
２年

平成
７年

平成
12年

平成
17年

平成
22年

平成
26年

平成
29年

０歳～14歳
（年少）

人数（人） 23,962 21,147 18,396 16,710 15,402 16,610 15,670

構成比
（％）

18.7 16.5 14.6 13.5 12.8 14.2 13.7

15歳～64歳
（生産年齢）

人数（人） 86,792 85,752 82,726 80,143 75,834 71,550 68,600

構成比
（％）

67.7 66.9 65.8 64.7 62.9 61.1 60.1

65歳以上
（高齢者）

人数（人） 17,479 21,199 24,547 27,066 29,394 29,020 29,940

構成比
（％）

13.6 16.5 19.5 21.8 24.4 24.8 26.2

総人口 128,276 128,099 125,671 123,926 121,249 117,180 114,210

世帯数 38,357 40,769 42,122 43,830 45,178 46,420 46,870

１世帯当たりの人員 3.34 3.14 2.98 2.83 2.68 2.52 2.44
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市　　　民
・さのまる応援組織などを通じて、さのまるを応援します。

・家族、知人などにさのまるを広くＰＲします。

行　　　政

・さのまるの人気が長期にわたり続くよう、戦略的なプロモーション

　を推進します。

・派遣体制やデザイン管理などを含め、より良い活用方法について常

　に研究し、改善に取り組みます。

・さのまるに関する情報発信を強化し、タイムリーな情報を市民や企

　業・団体へ伝えます。

企業・団体

・さのまる応援組織などを通じて、さのまるを応援します。

・さのまるを事業や団体活動などで積極的に活用します。

・企業間、団体間のネットワークを活用し、さのまるを全国へ広めま

　す。

項目 平成25年度実績 平成29年度目標

さのまるの全国的な認知度

（アンケート調査結果に基づく割合）

12％

(※)
30％

さのまるの家来場者数 17,113人 50,000人
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市　　　民

・佐野市民として、佐野市に誇りを持ち、さまざまな場面で地元をＰ

　Ｒします。

・地域に伝わる文化財や伝統芸能など、魅力的な地域資源に愛着を持

　ち、保存と発展に努めます。

行　　　政

・情報発信力を向上させ、さまざまな機会、手段、媒体で佐野市の魅

　力を全国へ伝えます。

・行政組織内での連携を強化し、多角的なシティプロモーションに努

　めます。

・報道機関との結びつきを強め、ＰＲの機会をさらに創出します。

企業・団体

・佐野市の新たな魅力を創出につながるような新商品開発や新規事業

　などを実施します。

・企業においては、「佐野市」の名前を活かした商品の開発や経済活

　動を推進します。

項目 平成25年度実績 平成29年度目標

佐野市の認知度(※1) 391位/1,000市町村中 50位／1,000市町村中

佐野市の観光入込客数(※2) 8,576,000人 10,000,000人
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市　　　民

・佐野ブランドとして認証されている商品等について、積極的に購入

　します。

・佐野ブランドを佐野市の誇りとして認識し、対外的なＰＲに努めま

　す。

行　　　政

・「佐野ブランド」として信頼されるための品質保持や価値向上策を

　研究し、対外的な認知度向上を図ります。

・シティプロモーション推進の観点から、認証品を積極的に活用しま

　す。

・認証事業者への支援体制づくりや認証品同士の連携を推進します。

企業・団体

・個性と魅力にあふれた商品開発・販売により、ブランド化に取り組

　みます。

・認証事業者については、ブランド品としての品質保持に努めるとと

　もに、積極的に「佐野ブランド」の名前を押し出したマーケティン

　グ活動に努めます。
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項目 平成25年度実績 平成29年度目標

佐野ブランド認証品の全国的な認知度

（アンケート調査結果に基づく割合）
2.2%（※） 10％
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市　　　民
・広報、新聞等から積極的に情報を収集し、シティプロモーションに

　対する認識を深めます。

行　　　政

・市民や企業・団体、他自治体や大学等と連携したシティプロモーシ

　ョンを推進します。

・市民のシティプロモーションに対する意識を向上させるため、情報

　発信を強化します。

・市民、地元企業、団体と行政が一丸となって「オール佐野市」でシ

　ティプロモーションを推進する体制づくりを進めます。

・本計画の成果やシティプロモーションの経済効果等を検証し、施策

　や事業に活かします。

企業・団体

・シティプロモーションに関する事業に積極的に参画し、プロモーシ

　ョンの一翼を担います。

・従業員や会員等に対してシティプロモーションへの協力を呼び掛け

　ます。

項目 平成25年度実績 平成29年度目標

「佐野市に住み続けたい」と思う市民の割合(※) 82.6％ 86％

ふるさと納税の件数 64 100
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日　　付 項　　　　　　目

平成26年

６月16日(月)

第１回佐野市シティプロモーション推進基本計画策定委員会

　・シティプロモーション推進基本計画策定委員会設置要綱について

　・シティプロモーション推進基本計画の策定について

平成26年

６月18日(水)

第１回佐野市シティプロモーション推進基本計画策定懇談会

　・シティプロモーション推進基本計画策定懇談会設置要綱について

　・シティプロモーション推進基本計画の策定について

平成26年

７月30日(水)

第２回佐野市シティプロモーション推進基本計画策定委員会

　・シティプロモーション推進基本計画について

平成26年

８月７日(木)

第２回佐野市シティプロモーション推進基本計画策定懇談会

　・シティプロモーション推進基本計画について

平成26年

９月22日(月)

第３回佐野市シティプロモーション推進基本計画策定委員会

　・シティプロモーション推進基本計画について

平成26年

９月29日(月)

第３回佐野市シティプロモーション推進基本計画策定懇談会

　・シティプロモーション推進基本計画について
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№ 所　　属 氏　　　名 所　　　　　属

１
港湾計画・港湾物
流・観光専門委員

岡　本　直　久
筑波大学システム情報工学研究科
准教授

２ 学識経験者 為　国　孝　敏
佐野ブランド広報活動推進委員会
委員長

３ 学識経験者 浅　岡　隆　裕
立正大学文学部社会学科
准教授

４ 学識経験者 阿　部　一　晴
シティプロモーション自治体等
連絡協議会　理事

５ 観光関係団体 藤　波　一　博
一般社団法人佐野市観光協会
会長

６ 観光関係団体 三野輪　明　人
株式会社ＪＴＢ関東
法人営業両毛支店　支店長

７ 運輸関係団体 綾　部　光　明
東武鉄道株式会社
経営企画部　課長

８ 運輸関係団体 町　田　慎　吾
ジェイアールバス関東株式会社
経営企画部　課長

９ 経済関係団体 坂　井　正　巳
佐野商工会議所
事務局長

10 経済関係団体 海老沢　　　智
株式会社足利銀行
地域振興部　上席審議役

11 報道関係団体 斉　藤　雅　彦
株式会社とちぎテレビ
営業部　部長

12 報道関係団体 西　　　秀一郎
株式会社ゆるキャラ
代表取締役

13 総合政策部長 飯　塚　　　久
佐野市役所
総合政策部長
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